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Google AdWords - EGZAMIN PODSTAWOWY
Wprowadzenie

. Zalety reklamy AdWords

. Struktura AdWords: kampania

. Struktura AdWords; grupa reklam

. Sie¢ wyszukiwania

. Sie¢ reklamowa

. Kampania: sie¢ wyszukiwania z rozszerzeniem na sie¢ reklamowg
. Reklama aplikacji mobilnych

. Wynik Jakosci

. Ranking reklamy w AdWords

. Aukcja reklamowa

. Sposoby rozliczen i strategie ustalania stawek

. Dostosowanie stawek

. Kierowanie na jezyk i lokalizacje

. Wptyw Google AdWords na bezptatne wyniki wyszukiwania
. Remarketing

. Dodatkowe narzedzia

. Budzet dzienny

. Przyspieszone i standardowe wyswietlenie reklam
. Reklamy i rozszerzenia reklam

. Strony docelowe

. Stowa kluczowe

. Podstawy optymalizacji i analizy kampanii

. Konwersje

. Praca z wieloma klientami

25. Edytor AdWords
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Google AdWords - EGZAMIN ZAAWANSOWANY
Wprowadzenie

1. Google AdWords - zatozenia

2. Typy reklam AdWords

3. Dostosowanie reklam do urzadzen mobilnych

4. Promowanie aplikacji mobilnych

5. Najwazniejsze elementy konta i kampanii AdWords
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6. Rozszerzenia reklam

7. Struktura konta

8. Przyktadowy podziat konta AdWords

9. Konwersje

10. Raportowanie i monitorowanie kampanii

11. Segmenty i wymiary

12. Optymalizacja kampanii

13. Obstuga wielu kont i automatyzacja dziatan w AdWords
14. Najczestsze pytania i watpliwosci klientéw
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Reklama w serwisie Zakupy Google - EGZAMIN
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1. Reklamy produktowe - Product Listing Ads (PLA)
2. Google Merchant Center (GMC)

3. Kraj docelowy

4. Plik danych o produktach

5. Unikalne identyfikatory produktéw

6. Atrybuty w pliku danych o produktach

7. Etykiety niestandardowe

8. Priorytety kampanii

9. Optymalizacja reklam PLA

10. Rozwigzywanie problemoéw
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Google Analytics - EGZAMIN ROZSZERZONY
Wprowadzenie
. Co to jest Google Analytics
. Planowanie i zasady
. Implementacja i zbieranie danych
. Cele i transakcje
. Raportowanie
. Raporty standardowe
. Raporty niestandardowe
. Panele informacyjne
. Alerty
10. Znajdowanie ,persony" - uzytkownika ,doskonatego"
11. Dodatkowe elementy systemu rozszerzajgce mozliwosci Analytics
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Zakonczenie Analytics
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