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CZESC I. KOMUNIKACIA

Paulina Buczek
Jezyk komunikacji internetowej oraz formy jego realizacji

Aleksandra Maria Rybacka
Angazujaca tresc¢ ponad wszystko. Content marketing jako strategia
budowania tozsamosci marki

CZESC II. OBECNOSC

Dominika Agata Myslak
Telewizja i nowe media

Martyna Matgorzata Siudak
Polityka a nowe media. Rézne oblicza obecnosci politykéw w Sieci

CZESC III. KONSUMPCIA

Karolina Szczerbowicz, Krzysztof Ozga
Komunikacyjne, spoteczne i substytucyjne funkcje start-upéw

Ita Gtowacka
Internet i worzenie spotecznosci - problematyka crowdfundingu
w $rodowisku sieciowym
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