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Jak stworzy¢ audyt SEO (Gaetano Romero)

Wstep

Narzedzia do wykorzystania

Okreslanie mozliwosci budowy pofaczen wewnetrznych i zewnetrznych
Budowa potaczen wewnetrznych

Identyfikacja mozliwych udoskonalen struktury informacji
Identyfikacja ,thin contentu"

Upewnienie sie, ze metatagi sq zoptymalizowane
Szukanie btedow na witrynie

Od HTTP do HTTPS - wigcz switch

Audyt SEO nie jest naukaq Scistg

Audyt SEO - kontrole wstepne

Check-up wstepny domeny

Informacje o domenie

Informacje o adresie IP

Historia domeny lub strony internetowej

Pamie¢ podreczna Google’a

Wybranie prawidtowego TLD

Pojecia wielojezycznosci i wieloregionalnosci

gTLD, ccTLD, poddomeny, katalog czy parametry - co wybrac
do zarzadzania jezykami?

ccTLD

gTLD + podkatalog

gTLD + poddomena

gTLD + parametry

Uwagi o najlepszej instalacji

Atrybut hreflang

Najczestsze btedy

Charset - zarzadzanie znakami specjalnymi
Zarzadzanie ttumaczeniami

Jak mozesz sprawdzi¢ btedy?

Kontrole certyfikatu SSL i prawidiowa implementacja protokotu HTTPS
Jak sprawdzac¢ kody odpowiedzi HTTP?

Zasoby zablokowane - robots.txt czy metatag robots?
Btedy i Srodki ostroznosci - pod rozwage

Nagtéwki HTTP Caching oraz ETagi

Analiza on-page - pierwsze kontrole HTML

Metatag title

Meta Description

Audyt metatagu

Headings H1-H6

Obrazy - jak je optymalizowac

Ustal, ile obrazéw jest zindeksowanych

Zoptymalizuj atrybut alt

Jak pisac atrybut title dla obrazéw

Jaki format jest najlepszy?
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Featured snippet -jak uzyskac pozycje 0
Co moge zrobi¢, aby uzyskac pozycje 0?
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Zredukuj tres¢ o niskiej jakosci

Skoryguj btedy i przekierowania klienta

Ogranicz zaleznos¢ od renderingu klienta

Rozwaz, czy potrzebne sq oddzielne adresy URL (Mobile, AMP itd.)
Popraw potaczenia wewnetrzne

Kontroluj mapy witryn XML

Zwieksz PageRank

Aktualizuj tresci

Logi serwera i sposdb ich uzycia (Riccardo Mares)
Co to sg pliki logéw

Do czego stuzy plik logu
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Zasoby powolne

Analiza przypadku 1

Analiza przypadku 2

Log i narzedzia

Excel

Screaming Frog Log File Analyzer

ELK i Kibana
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Przeglad crawlingu

Mapa witryny XML

Zidentyfikowanie stron ,,zindeksowanych"
Btedy skanowania i blokady do unikania
Schemat i struktura witryny internetowej
Struktura sekwencyjna

Struktura silosowa

Tips & tricks

Infinite scroll

Obszary zacienione - czy zarzadzasz nimi prawidtowo?
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Komentarze - jak sie zachowac?

Fora i spotecznosci - poddomeny czy podkatalogi?

Widzety i infografiki - jak nimi zarzadza¢?

Ale co o widzetach i infografikach mysli Google?

Jak zarzadza¢ wyszukiwarkami wewnetrznymi w witrynie
E-commerce -jak zarzadzac kategoriami i produktami

Jak sobie radzi¢ z duplikatami rodzajéw (popularnosé, cena, alfabet
czy inne)?

Faceted navigation - adresy URL parametryzowane i query string
Strategie niezalecane

Wykorzystywanie metatagu noindex

Wykorzystywanie robots.txt do blokowania zasobow

Produkty niedostepne lub oferty wygaste - jak nimi zarzadzac¢?
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Jakie problemy moga sie pojawié?
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Protokot Open Graph
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DOM-u

Przeanalizuj kod zrédtowy HTML

Przeanalizuj zrenderowany kod HTML

Poréwnaj dwie wersje i znajdz réznice
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Zidentyfikuj obrazy pokazywane po zdarzeniu
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Monitoruj zdolnos$¢ skanowania i renderowania Google’a
Sprawdz predkos¢ renderowania
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Predkos¢ stron

Dane ustrukturyzowane

Speakable

Google Actions
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Jak wykry¢ problem?
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(Andrea Cardinali)

Parametry

Jak poprawic¢ sprawnosé

Co jeszcze mozesz zoptymalizowaé?

Zoptymalizuj baze danych

Wybor ustugi hostingu

Dlaczego wybra¢ chmure?

Pomiar sprawnosci witryny internetowej

Google Analytics - jak zwiekszy¢ czestotliwos¢ probkowania predkosci
Inne metody

OPcache

Sprawdzanie sprawnosci

Service workers dla sprawnosci sieci (Salvatore Fresta)
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Aktualizacja service workera

Odinstalowanie service workera

Strategie cachingu

Kompletny przyktad service workera

Pomiar sprawnosci
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Mobile First Index

Testowanie witryny mobilnej

Jak dostosowac witryne do wymogow algorytmu Mobile First Index?
AMP - Accelerated Mobile Pages

Zalety i wady AMP

Uproszczony znacznik HTML

Przeprowadzanie konwalidacji strony AMP

Najczestsze btedy AMP

Kontrole i przestrogi zwigzane ze stronami AMP

PWA - Progressive Web App

Jak utworzy¢ PWA - pierwsze kroki

Testowanie PWA

PWAMP

Zalety

Wady

ASO - App Store Optimization

Google Play Store i Apple Store

App Indexing

Audyt SEO mobilnosci

Szybka kontrola

Search Console - skanowanie

Analytics

Sprawdz pozycjonowanie swoich stow kluczowych dla SERP-6w
mobilnych

Sprawdz swoje strony crawlerem
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Sprawdz czas tadowania witryny
Struktura danych i tresci

Jakos¢ obstugi uzytkownikow
Zawartosc

Rozdziat 10 - Kary - czym s3 i jak ich unikac
W jaki sposdéb ogtaszane sq aktualizacje Google’a?
Kary naktadane przez Google’a - reczne czy algorytmiczne?
Czy oszukiwanie ma sens?

Link pamdexing

Shadow domain

Cloaking

Keyword stuffing

Doorway pages

Tekst ukryty

Tekst zdublowany

Kary i filtry Google’a

Filtr -6 -30 -60 -80 -950

Filtr Boilerplate

Filtr na tagi

Filtr na nawigowalnos$¢ witryny internetowej
Google Sandbox

Filtr Bombing

Filtr Bowling

Filtr na nadoptymalizacje

Filtr na farmy linkéw i nadmiar backlinkéw

Filtr na wspodlne cytowanie backlinkéw

Filtr na czas tadowania strony

Pirate Update

Top Heavy Update

EMD Update

Kary przypadkowe

Google Panda i Phantom Updates

Payday Loan Update

Penguin Update

Google Freshness Update

Mobilegeddon

Florida Update

Fred Update

Medical UPDATE

Jak chronié¢ witryne internetowa przed karami Google’'a,
jak im zapobiegad i jak je usuwacé (Razvan Gavrilas)
Skad bede wiedziat, ze Google mnie ukarat?
Zostatem ukarany. Jak moge sie od tego uwolnic¢?

Czy moge zapobiec karze Google’a lub zabezpieczy¢ sie przed nig?
Praktyczny przyktad wykrycia kary i jej likwidacji (Emanuele Tolomei)
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Co sie rzeczywiscie wydarzyto?

A zatem czy stusznie mowimy o karze?

A wiec co mozesz zrobi¢ w takich przypadkach?

Jak bardzo wptywajg na sprawnosé?

Whnioski

Jak wykry¢ natozenie kary

Czy to jest problem techniczny?

Czy zmienito sie zachowanie wyszukujacych?

Czy zmienit sie SERP?

Czy ma miejsce prawdziwy spadek pozycjonowania w wynikach
wyszukiwania organicznego?

Czy to jest problem crawlingu tresci?

Czy to jest problem indeksowania tresci?

Czy problem lezy w btednej konfiguracja konsoli Google Search Console?
Czy to jest problem bezpieczenstwa?

Czy to jest kara reczna?

A moze to aktualizacja algorytméw Google’a?

Przechodzimy do bardziej szczegétowych kontroli

Kara reczna - jak sie jej pozby¢?

Kary algorytmiczne - ojej!

Jedna modyfikacja na raz

Audyt SEO

Poprawa tekstow

Sprawdzenie linkdw przychodzacych

Link pruning, analiza backlinkéw do usuniecia

Proces link pruningu

Co powinienes$ analizowac w linkach przychodzacych lub backtinkach?
Jakich narzedzi powinienes$ uzywac?

Jak pozbyc¢ sie kary natozonej przez algorytm Google Penguin?
Istniejg rézne mozliwosci usuniecia linku o ztej jakosci

Rozdziat 11 - Audyt SEO i systemy CMS
Ustawienia SEO systemu WordPress
Czytanie

Permalink

Slug adresu URL

Favicon

Framework SEO systemu WordPress
WordPress - wtyczki SEO

WordPress - bezpieczenstwo

E-commerce & SEO tips (Francesco Belgrano)
Magento

PrestaShop

Konfiguracja

Rozdziat 12 - Audyt SEO witryn z newsami i witryn lokalnych
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Google News i Bing News - jak by¢ wigczonym? (Isan Hydi)

Jak poprosi¢ o wigczenie do Binga News?

Jak wprowadzi¢ swoje newsy do top trendéw oraz do karuzel?

Jak przeprowadzi¢ audyt Google’a News i Binga News w celu wykrycia
bteddw i ich poprawy?

Google Discover

Jak optymalizowa¢ karte local do dziatalnosci lokalnych (Luca Bove)
Jak przeprowadzi¢ audyt SEO dziatalnosci lokalnej?

Wskazoéwki i praktyczne porady

Rozdziat 13 - Analiza przypadkow

Witryna poswiecona zdrowiu - od 1000 do 60 000 wyswietlen strony
dziennie w ciggu dwdch lat

~Moja witryna znikta z Google'a"

Uwaga na targeting miedzynarodowy w konsoli GSC

Linki bezwzgledne a linki wzgledne

Linki bezwzgledne i wzgledne - jaka réznica?

Opanowac tagi platformy WordPress i wszelkich innych systeméw CMS
Nieindeksowana witryna

Witryna skompromitowana? Ztosliwe oprogramowanie i wirusy

Od zera do 3200 stéw kluczowych zindeksowanych w ciggu roku witryng
majaca tylko 30 stron

Zaawansowany audyt SEO moze poprawic¢ twojg widzialnos¢ online!

Zatacznik A - Informacje podstawowe

Indeksowanie a pozycjonowanie

Wymogi warunkujgce indeksowanie strony internetowej
Dziatania zalecane w celu utatwienia indeksowania

Czas potrzebny na zindeksowanie

Jak sprawdzi¢ indeksowanie

Kod odpowiedzi HTTP

1xx - kody odpowiedzi HTTP informatywne

2XX - Success

3xx - Redirection

4xx - Client errors

5xx - Server errors

Sprawdzanie kodéw odpowiedzi

Chrome DevTools

Narzedzia online

Spider i crawler

Terminal i wiersz polecenia

Metatag robots ,noindex" i Xrrobots-tag

Jak wprowadzi¢ nagtéwek X-Robots-Tag za pomocg Apachea
Jak wprowadzi¢ nagtéwek X-Robots-Tag za pomocg NGINX-a
Atrybut nofollow, sponsored i ugc w linkach wychodzacych
Plik robots.txt
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Gtéwne elementy pliku robots.txt
Poréwnanie NOFOLLOW - NOINDEX - DISALLOW
Canonical

Tag rel="alternate" i atrybut hreflang
Akceptacja przez gtdwne wyszukiwarki
Dlaczego jest wazne uzywanie hreflangu
Znacznik HTML

Nagtowek HTTP

Sitemap XML

ISO language i kody regionalne
Najczestsze btedy

Sitemap HTML i sitemap XML

Zatacznik B - Operatory wyszukiwania Google’'a
Operatory wyszukiwania podstawowe (symbole)

OR

AND

*

~Wyszukiwany termin"

0

€

Operatory wyszukiwania zaawansowane
site:

AROUND(x)

cache:

define:

allinurl: oraz inurl:

allintitle: oraz intitle:

ext: (alias filetype:)

filetype:

related:

weather:

stocks:

map:

movie:

in

source:

before: oraz after:

Okres czasu

Symulowanie lokalne

Otwarcie pamieci podrecznej zawierajacej sam tekst
Polecenie site: wychodzac z konca wynikéw
100 wynikéw na strone

Zsumowanie zindeksowanych stron dla wiekszej liczby witryn
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Zatacznik C - Niezbedne narzedzia SEO
Narzedzia do crawlingu

DeepCrawl

Dynomapper

Screaming Frog

Visual SEO Studio

Xenu

Website Auditor

Netpeak Spider

Sitebulb

Narzedzia do analizy logéw
Screaming Frog Log Analyzer
Seolyzer

Logz.io

Oncrawl

Tool Search ogdlne

SISTRIX

SEMrush

RankingCoach

SEOZoom

SEO Tester Online
Pageoptimizer.pro

Botify

Lighthouse

Varvy

Narzedzia do analizy linkéw

SEO Profiler

Link Explorer

Ahrefs

Majestic

LinkResearchTools

Narzedzia do identyfikacji zasobow zdublowanych
Narzedzia do analizy celdw wyszukiwania
AnswerThePublic

Keyword Finder

Keyword Planner

Uber Suggest

Keyword Planner by Google
Keyword Tool Bing

Surferseo

Rozszerzenia dla Google’a Chrome
Redirect Path

Nofollow

Keywords Everywhere - Keyword Tool
Web Developer

Scraper
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Zatacznik D - Matly poradnik do konsoli Google Search Console
Google Search Console

Aktywowanie

Ustawienia

Wstep

Parametry

Zapytania

Strony

Kraj

Urzadzenia

Aspekt wyszukiwania

Niektére uzyteczne kontrole i poréwnania
Google Analytics + Google Search Console
Kontrola URL-i

Sekcja Indeks

Pokrycie

Sitemap

Sekcja Udoskonalenia

Sekcja Bezpieczenstwo i operacje

Linki

Linki zewnetrzne

Linki wewnetrzne

Oddzielna tabela

Zatacznik E - Migracja witryny internetowej - radosci i smutki
Gtéwne czynnosci przed migracjg

Faza migracji - rozwaz kazdy ruch

Faza po migracji - monitoruj sytuacje

Zatacznik F - Jak sporzadzi¢ sprawozdanie z audytu SEO
Opis audytu
Analiza punktéw krytycznych
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