Ksztattowanie relacji uczelni z przedsiebiorstwami w warunkach
transformacji cyfrowej / Marcin Lis. - Wydanie I. - Warszawa, copyright
© 2021

Spis tresci

Wprowadzenie 7

1. Uczelnia jako aktor w procesach rozwoju gospodarki opartej

na wiedzy 15
1.1. Orientacja na wiedze jako wymadg wspodtczesnosci 15
1.2. Transformacja uczelni w organizacje przedsiebiorczg

i podporzadkowang wiedzy 24
1.3. Uwarunkowania rozwoju wspodtpracy miedzyorganizacyjnej

uczelni i przedsiebiorstw w gospodarce opartej na wiedzy 36

2. Ksztatltowanie relacji uczelni z przedsiebiorstwami - studium

literatury przedmiotu 53
2.1. Wykorzystanie marketingu relacji w procesie ksztattowania wiezi

miedzyorganizacyjnych uczelni i przedsiebiorstw 53
2.2. Przedsiebiorstwa jako interesariusze szkét wyzszych 61
2.3. Rozwdj relacji uczelni i przedsiebiorstw 68
2.4. Znaczenie wartosci i satysfakcji w relacji uczelni i przedsiebiorstwa 84

3. Transformacja cyfrowa jako ptaszczyzna nawiazywania

i wzmacniania relacji uczelni wyzszych z przedsiebiorstwami 97

3.1. Transformacja cyfrowa jako nowe wyzwanie dfa organizacji i jej

otoczenia 97

3.2. Kierunki i uwarunkowania rozwoju technologii cyfrowych

w przedsiebiorstwach 105
3.3. Wielowymiarowos$c¢ procesu transformacji cyfrowej w uczelniach 117

4. Technologie cyfrowe w procesie ksztattowania relacji szkoty

wyzszej z przedsiebiorstwami - wyniki badan 129
4.1. Metodyka procesu badawczego 129
4.2. Relacje miedzy uczelniami a przedsiebiorstwami w sSwietle wynikéw

badan iloSciowych 142
4.3. Wptyw wiedzy o technologiach cyfrowych na nawigzanie oraz

wzmocnienie wiezi tagczacej uczelnie z przedsiebiorstwami 156
4.4, Gtdwne problemy w procesie ksztattowania relacji uczelni

z przedsiebiorstwami w $wietle wynikéw badan jakosciowych 173
4.4.1. Perspektywa badanych przedstawicieli uczelni 173

4.4.2. Perspektywa badanych przedstawicieli przedsiebiorstw
wspotpracujacych i niewspodtpracujacych z uczelniami 176



5. Nowe podejscie do ksztattowania relacji uczelni

z przedsiebiorstwami - ujecie modelowe 181
5.1. Zatozenia budowy modelu 181
5.2. Proces ksztattowania diugotrwatych relacji uczelni

z przedsiebiorstwami w warunkach transformacji cyfrowej 186
5.3. Identyfikacja, analiza oraz wybdr potencjalnych partneréw relacji

uczelni 190
5.4. Oferowanie i wspétkreowanie wartosci w procesie ksztattowania
dtugotrwatych relacji na linii uczelnia - przedsiebiorstwo 195
Zakonczenie 205
Bibliografia 213
Netografia 237
Spis rysunkow 239
Spis tabel 241

oprac. BPK



