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ROZDZIAL 16. NIEROWNOSC DOCHODOWA I UBOSTWO
16.1. Metody pomiaru nierownosci dochodowych
16.1.1. Nieréwnosci dochodowe

16.1.2. Krzywa Lorenza

16.1.3. Wspotczynnik Giniego

16.1.4. Problemy z pomiarem nieréwnosci
16.1.5. Mobilnos¢ ekonomiczna

16.1.6. Stopa ubdstwa

16.2. Filozofia polityczna redystrybucji dochodu
16.2.1. Utylitaryzm

16.2.2. Liberalizm

16.2.3. Libertarianizm

16.2.4. Libertarianski paternalizm

16.3. Metody zwalczania ubdstwa

16.3.1. Ptaca minimalna

16.3.2. Zasitki pieniezne

16.3.3. Ujemny podatek dochodowy

16.3.4. Zasitki rzeczowe

16.3.5. Wptyw metod zwalczania ubdstwa na motywacje do pracy

Podsumowanie

560
562
564
566
566
568
569
569
570
570
576
577
578
579
580
582
582
584
585
588
592
593

597
598
598
599
602
605
607
608
610
611
613
614
616
616
617
618
619
619
620
621



Powtorzenie
Cwiczenia

CZESC VII
WYMIANA HANDLOWA

ROZDZIAL 17. WSPOLZALEZNOSC I KORZYSCI Z WYMIANY

HANDLOWE]

17.1. Granica mozliwosci produkcyjnych

17.1.1. Przebieg granicy mozliwosci produkcyjnych
17.1.2. Przesuniecie granicy mozliwosci produkcyjnych
17.2. Handel miedzynarodowy

17.2.1. Ilustracja wspdiczesnej gospodarki

17.2.2. Mozliwosci produkcyjne

17.2.3. Specjalizacja i wymiana handlowa

17.3. Zasada przewagi komparatywnej

17.3.1. Przewaga absolutna

17.3.2. Koszt alternatywny i przewaga komparatywna
17.3.3. Przewaga komparatywna i wymiana handlowa

17.3.4. Czy kraje europejskie powinny handlowac z innymi krajami

17.4. Uwarunkowania wymiany handlowej

17.4.1. Stan rownowagi bez wymiany handlowej
17.4.2. Cena Swiatowa i przewaga komparatywna
17.5. Kto zyskuje, a kto traci na wymianie handlowej
17.5.1. Korzysci i straty kraju eksportujgcego
17.5.2. Korzysci i straty kraju importujgcego

17.6. Bariery handlowe

17.6.1. Skutki stosowania cet

17.6.2. Skutki wprowadzenia kontyngentu przywozowego
17.6.3. Bariery pozataryfowe

17.6.4. Wnioski dotyczace polityki handlowej

17.6.5. Argumenty za ograniczeniem wolnego handlu
17.7. Krytyka teorii przewagi komparatywnej

17.8. Inne teorie handlu miedzynarodowego

17.8.1. Zasoby czynnikéw produkcji: teoria Heckschera-Ohlina
17.8.2. Teoria Stolpera-Samuelsona

17.8.3. Hipoteza luki/zwtoki imitacyjnej

17.8.4. Cykl zycia produktu

17.8.5. Teoria podobienstwa preferencji Lindera
Podsumowanie

Powtdrzenie

Cwiczenia

CZESC VIII
EKONOMIA HETERODOKSYINA

624
625

629
629
632
634
637
637
640
642
645
645
646
647
649
650
650
651
652
652
655
659
659
662
665
666
667
671
672
673
674
676
677
677
678
681
681



ROZDZIAL 18. EKONOMIA BEHAWIORALNA I EKONOMIA

INFORMACII 687
18.1. Pryncypat i agent 687
18.2. Asymetria informacji 688
18.2.1. Ukryte dziatania i pokusa naduzycia 689
18.2.2. Ukryte witasciwosci: negatywna selekcja i problem ,cytryny" 692
18.2.3. Sygnalizowanie ukrytych informacji 694
18.2.4. Odsiew jako metoda ujawniania informacji 695
18.2.5. Asymetria informacji a polityka panstwa 696
18.3. Ekonomia behawioralna 698
18.3.1. Ludzie nie zawsze zachowujg sie racjonalnie 698
18.3.2. Ludziom zalezy na sprawiedliwosci 701
18.3.3. Ludzie podejmujg odmienne decyzje w zaleznosci od horyzontu

czasowego 702
Podsumowanie 703
Powtdrzenie 707
Cwiczenia 707
ROZDZIAL 19. TEORIE HETERODOKSYIJNE W EKONOMII 710
19.1. Wprowadzenie 710
19.1.1. Swiat przed rynkami 711
19.1.2. Ekonomia klasyczna 712
19.1.3. Ekonomia neoklasyczna i marginalizm 713
19.1.4. Krytyka pokryzysowa 714
19.2. Ekonomia instytucjonalna 715
19.2.1. Ograniczona racjonalnos¢ 717
19.2.2. Koszty transakcyjne 717
19.2.3. Nurty w ekonomii instytucjonalnej 718
19.3. Ekonomia feministyczna 720
19.3.1. Metodologia 720
19.3.2. Makroekonomia 722
19.3.3. Rynki pracy 723
19.4. Ekonomia ztozonosci 725
Podsumowanie 729
Powtdrzenie 732
Cwiczenia 732
SLOWNIK POJEC 735
INDEKS 751

oprac. BPK



