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Spis tresci
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1. JAK BUDOWAC MARKE W INTERNECIE? OD CZEGO ZACZAC?
JAK SIE PROMOWAC?

Bledy w marketingu, przez ktére Twoj biznes sie nie rozwija
Kim jest Twoj klient — tworzymy persony i okreslamy grupy docelowe
Grupa docelowa

Co to jest persona i po co jg tworzymy?

Jak stworzy¢ persone?

Btedy w tworzeniu persony

Mapa empatii, czyli czego potrzebuja Twoi odbiorcy
Jak wyglada mapa empatii?
Jak wypetni¢ mape empatii?

2. STRONA INTERNETOWA

Jak sie zabra¢ za tworzenie strony internetowej?
Czego potrzebujesz do zatozenia strony internetowej?
Jak wybra¢ domene i hosting?

Jak wybra¢ domene?

Na co zwrdci¢ uwage, wybierajac hosting?

Co polecam?

Co powinna zawierac¢ strona internetowa?

Customer Journey Map — jak wyglada podréz Twojego klienta?
Jak stworzy¢ takg mape?

Czy warto stworzy¢ Customer Journey Map?

3. NEWSLETTER

Czego potrzebujesz do stworzenia newslettera?
Jak legalnie wysytac¢ newsletter?

Maile automatyczne

Lead magnet

4. MEDIA SPOLECZNOSCIOWE

Instagram — dla kogo?
Jakie formaty tresci sq na Instagramie?
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